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ARCHITECTE INTERIEUR & DIRECTEUR D'’AGENCE

‘ ‘ ARCHITECTURE ET DESIGN, UNE APPROCHE

CREATIVE MAIS AVANT TOUT UNE CONSTANTE

CAPACITE A S'’ADAPTER.

International

Le monde est une source
d’inspiration constante par
la diversité des cultures et
des pratiques qui nourrit
le développement de nos
approches créatives et
méthodologiques.

Design

L'expression et le résultat de
notre approche créative et de
notre savoir faire au service des
projets qui nous sont confiés.

124

We Are Different

Chacun de nos projets &

) - - ;
I'ambition d'étre une réponse
unique et originale adaptée a un
contexte précis, celui de votre
projet.
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MARJANE BOUSKOURA

Maroc

Inspiré par la nature et rythmé par le parcours client, ID-wad
donne le ton en orchestrant une symphonie qui sadapte aux
attentes de tous les usagers. Dans ce projet, contemplation,
récréation et expériences se mélent subtilement autour d'une

~+ signalétique colorée afin que les Bouskouriens ne perdent pas le
nord.
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AQUARELLE PUSHKINO
Russie

Mission : Maitrise d'oeuvre de
conception, signalétique, sytéme de
navigation et suivi d'auteur
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“Jai envie de venir, de m'arréter, de rester et de revenir”.

La marque “ Aquarelle” se distingue par ses couleurs vives,
sa personnalité joyeuse, détendue, sociable, dynamique et
accueillante, amenant le Client & samuser a Aquarelle et &
vouloir passer du temps et samuser.

Aquarelle est & la fois un espace commercial et social, qui
permet une infinité de flux et d'échanges, traduits en une bonne
expérience.
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KIRCHBERG

Luxembourg

26

Le projet concerne la rénovation partielle d'un bé&timent et plus particulierement
de sa partie commerciale. Dans le cadre de nos réflexions, nous avons exploré
l'ancrage du projet dans le batiment.

Nous avons donc étudié les ambitions affichées par le territoire luxembourgeois
pour les mettre en perspective a travers notre démarche mais aussi observé le
contexte et la spécificité géographique environnante et notamment I'élément
liquide qui nous a particuliérement intéressé pour inspirer le positionnement
commercial affiché :

AFFLUENCE / OASIS / AVANTAGE / ENERGIE PROPRE POUR LES USAGERS.

Laxe de développement du projet proposé joue ainsi sur la création d'un espace
fluide et organique représenté & travers le design intérieur qui se matérialise
par un atrium avec en partie haute, la conservation d'un esprit inspiré du
monde nautique (voile, équipements de pont...)




san e e et = ! II‘:-'_}l e E
i o — =

2L e — . =
: —

18 JENTGEW

& 3 C eeTaeT e = —:EF‘ " -
- = . —— — L, wra | e
| N EETRTE | ST
D Bl = e | B N\ i













AUCHAN CHANGYANG
Chine

36

Lespace “food court” est un environnement communautaire ol
les consommateurs peuvent rassembler un ou plusieurs types de
nourriture dans un espace partagé.

Nous avons observé qu'en Chine le concept de food court n'est
pas encore démocratisé, les restaurants sont séparés les uns des
autres.

Nous répondons donc & cette nouveauté par quelque chose
d'original, un équilibre entre la configuration traditionnelle et la
tendance internationale de l'espace communautaire.
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AUCHAN KUNSHAN
Chine

40

Inspiré par la vieille ville de Zhouzhuang, le projet invite le client & un
fascinant voyage au fil de l'eau. Le design intégre différents éléments
qui prennent leur inspiration dans les canaux de la ville : matériaux,
formes, symboles, couleurs...

Les vagues, les cercles, les ondulations deviennent un cadre décoratif
du projet mais inspireront également la forme du mobilier.

L'eau guidera également les choix que nous ferons pour divertir

les clients. Les familles, les enfants, les personnes égées, les amis,
trouveront surprise et émerveillement dans la fontaine sur le parvis du
bétiment, dans l'aquarium installé dans l'atrium principal, les piscines
& balles dans le carré d'animation et le mur interactif au deuxieme
étage.
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AUCHAN NINGBO SUNART PLAZA
Chine







AQUARELLE VOLGOGRAD

Russie

48
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A chaque projet sa poésie, ici nous vous invitons & un voyage coloré sur les berges de la
Volga. Chaque étage de ce centre commercial est pensé d'une maniére différente afin
d'offrir une expérience répondant au fil rouge du projet “J'ai envie de venir, de m'arréter,
de rester et de revenir ».

Le centre commercial Aquarelle Volgograd est & la fois un espace commercial et social,
qui se développe depuis un atrium central aux proportions vertigineuses.

Le premier niveau que nous appellerons «la riviére » est le niveau de la consommation
de masse, constamment en mouvement il est composé de deux galeries commerciales,
une dédiée & la famille et la seconde & 'homme et au sport. On s'y laisse transporter
par le flux de la consommation.

Le second niveau, les « berges », abrite une galerie commerciale qui offre une ambiance
chaleureuse et élégante. On s’y proméne & la découverte des derniéres modes sur les
coursives qui surplombent le rez-de-chaussée trépidant d'activité.

Le troisiéme niveau, qui représente les « nuages » est consacré au food court et aux
loisirs, un espace entre ciel et terre oU l'on vient se retrouver entre amis ou en famille
avant d'aller au cinéma ou se divertir au centre de loisir, les yeux perdus dans le ciel.
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AUCHAN NINGBO HAISHU
Chine
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AUCHAN CHENGDU
Chine
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AUCHAN BEIJING
Chine

Inspiré par les régles du Feng Shui, l'idée centrale et 'dme des théories

de l'architecture traditionnelle chinoise. Le Feng Shui est une philosophie

ancienne visant a refléter I'équilibre de la nature dans la vie quotidienne,
e les cing éléments que sont le Bois, le Feu, la Terre, le Métal et I'Eau.

Un bon Feng Shui permet d'engendrer des vies heureuses, prospéres
et réussies. Les entreprises utilisent généralement le Feng Shui pour
augmenter les ventes et remonter le moral.

Aujourd’hui, la forme typique du Feng Shui inclut I'utilisation de fontaines,
de courbes plutét que de lignes droites dures, I'alignement des entrées
64 avec les meilleures vues, les matériaux naturels.
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Luxembourg
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KIDEAL - LEFT BANK

Ukraine

Mission : Appel d'offre - concours :
Maitrise d'oeuvre de conception

“Mon cocon heureux”

+* Le concept de décoration visé : Nature et Pop Art avec une
dominante du concept Home “sweet home”.
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lfonctlonnel, chaleureux, comme votre propre maison, mais [T e o " EEB‘ S -
étendu. -
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AUCHAN MARKET 5

Hongrie

74

Le projet avait pour objectif de permettre de conjuguer
harmonieusement la rénovation d'une ancienne galerie commerciale
avec son extension tout en améliorant le confort et I'expérience client.

Pensé pour étre une centre commercial de proximité accueillant pour
les habitants de Soréksar, les lignes du bétiment rappellent le profil
des successions de toiture du quartier pavillonnaire environnant, et ce
sont ces mémes inspirations et qui ont guidés la conception des zones
de convivialités qui ponctuent le parcours client.

Pensé également pour étre un lieux de commerce innovant, une libre
inspiration de la typologie des marchés traditionnels de Budapest
avec leur balcon a permis de proposer un food hall et un food court au
design innovant pour offrir une expérience unique au client.
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AUCHAN SuzHOU
Chine

78
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Pensé pour étre immersif, ce projet nous plonge au coeur d'un
univers aquatique hors du commun. A la maniére d'un plongeur
en pleine découverte, les visiteurs pourront profiter de différents
paliers de décompression allant ainsi des abysses & la surface,
et correspondant aux 3 étages du centre commercial. Ils n'ont
plus qu'a se laisser porter par le courant et apprécier l'instant.







Chine
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AUCHAN TAIZHOU

1.

Le projet portait sur la rénovation du bé&timent existant et de sa facade, les
aménagements paysager aux abords du site, la redistribution compléte du RDC y
compris les cellules commerciales, la conception de la signalétique, la conception
d'un parcours client innovant dont I'ambition était de créer une surprise et un
émerveillement constants en proposant une nouvelle organisation du mail entre
département store et alcéve commerciale.

Inspiré par le printemps & Thaizou, le projet offre au client une expérience originale,
en jouant sur les jeux de perception entre intérieur et extérieur. Rendue possible
par l'architecture du batiment et son mur rideau qui nous a permise de thééatraliser
les espaces de circulation verticaux avec des fenétres créant des ombres colorées
et mouvantes toute au long de la journée et sont autant de source de surprise et
d'émerveillement pour les clients.

Au rez-de-chaussée les lignes du plafond et des habillages des colonnes font écho
aux aménagements extérieurs dans un vocabulaire stylisé pour inviter & la flanerie et
la promenade dans un espace commercial qui brise le cheminement habituel dans la
linéarité du mail.




CoNcours APSYS

France

Mission : Appel d'offre - concours :

Maitrise d'oeuvre de conception
cnpartenariotavec «QRY

2014 40 486 OO0 GLA

Nouveau programme 94 Boutiques

Le projet de centre commercial de Champigny est un véritable

repére urbain, nous avons voulu rompre l'effet de gigantisme et de

monotonie par une fragmentation volumétrique.

Lensemble architectural est le résultat de la dilatation de trois
espaces consécutifs, offrant une série de trois volumes organiqu
reliés par une “verriére”, pour assurer |'éclairage zénithal du cen
commercial intérieur, accompagné d'une ligne végétale qui sera
éclairée le soir.

L'effet bulle invoque la protection, la douceur, la détente, la
découverte, la relaxation, la fluidité et enfin 'lhumanité.
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www.id-wad.com
contact@id-wad.com



